
本报太原8月26日讯（实习记
者 李京益）8月25日，由中国医药
工业信息中心主办的2019年（第36
届）全国医药工业信息年会在连云港
开幕，大会发布了2018年度中国医
药工业百强企业榜单。我省共有2
家企业上榜，分别是山西振东制药集
团和山西亚宝制药集团。

山西振东制药集团连续5年跻
身中国医药工业百强榜，排名第61
位，山西亚宝制药集团位列榜单第81
位。扬子江药业集团有限公司、广州
医药集团有限公司、中国医药集团有
限公司位列榜单前三甲。

根据中国医药工业信息中心的
统计和分析，2018年度百强榜上榜企
业延续了一贯的强劲增长动力，主营
业务收入规模达到8395.5亿元，增速
达11.8%。在百强企业的龙头带动作
用下，医药工业企业保持了强劲的营
收能力，发展动能充足。

2018年度中国医药工业百强榜发布
山西振东制药、亚宝制药登榜

本报晋中8月26日讯（实习记
者 李京益）日前，在晋中综改区晋
中小米粥生产基地，山西太行明珠实
业有限公司与上海东极战略定位公
司举行了战略定位合作仪式。与上
海东极战略定位公司的合作，标志着
山西太行明珠已进入了一个提档升
级快速发展的新时期。

过去省内很多企业，在发展过程
中存在“重创收、轻品牌”的短视行
为，企业对品牌定位的作用认识不
足，使很多企业错失了持续发展的良
机，导致企业在发展中徘徊不前。山
西太行明珠审时度势，他们清醒地认
识到了这一点，主动出击和上海东极
战略定位公司签订长期战略合作关
系，这是我省为数不多敢于投资战略
品牌定位的企业。

上海东极战略定位公司是全
国有着较强实力的战略定位企业，
他们具有飞鹤奶粉、乔府大院、相
宜本草等 30 余个国内著名品牌策
划成功案例。这次与山西太行明
珠的战略合作，将围绕定位规划产
品、渠道、传播、推广等战略，展开
定位战略的落地与实施，将有效地
使太行明珠发展迅速提升，尽快驰
入主车道。

太行明珠牵手上海东极战略定位

一块招牌，就是一段传奇。它，
是传统文化与近现代商业文明的融
合；它，是中华儿女的民族记忆和传
承载体；它，代表着中国人骨子里的

“匠人精神”；它，就是闪耀着历史光
芒、散发着文化韵味的“老字号”。

面对数据冲击、营销革命，在互
联网大潮“新零售”的愈演愈烈下，在
山西转型发展的关键时刻，在实现山
西经济高质量发展的大道上，山西老
字号企业率先提出“质量变革、效率
变革、动力变革”三大目标，开启了传
承创新，再铸辉煌的转型升级之旅，
一个以汾酒为代表的山西老字号变
革之路前景灿烂。

承载记忆
老字号闪耀着历史光芒

历史脉络绵延千年，从晋北的佛
教文化，到晋中的晋商文化，再到晋
南的根祖文化，可圈可点的文明精
粹，让中华民族和中华文明的发祥地
之一的山西，回味无穷的故事俯拾皆
是。蕴含着几千年中国文化的老字
号，不仅是几千年的传统技艺，更是
几千年的民族情结，她，有历史，有文
化，更有灵魂。

为了加快老字号企业文化传承
和技艺创新，加强老字号企业自主知
识产权保护，推动老字号品牌振兴发
展，山西一直在路上。

穿越于5000年华夏文明历史长
廊中，探索于山西老字号起源朝代，
从具有4000年悠久历史的我国清香
鼻祖汾酒，到素有“天下第一醋”盛誉
的3000年山西老陈醋；从起源于隋仁
寿年间，成形于唐朝中期，成熟于北
宋徽宗年间的稷山麻花，到走过数百
年的“六味斋”酱肉、平遥牛肉、“荣欣
堂”太谷饼、“益源庆”醋、“双合成”点
心、“认一力”饺子、“恒义诚”元宵、“乾
和祥”茶叶、“鸿宾楼”烤鸭、“太原面食
店”……一个个沉淀了岁月的老字号,
记录着一代代山西人的记忆。

记者看到，山西老字号更多的萌
发于晋商鼎盛的明清时期，许多都曾
作为皇室贡品长久不衰，经过岁月的
洗礼、时局的动荡，其拥有的世代传
承的产品和技艺取得了社会广泛认
同，成为一种地方性的历史文化标
志。时至今日老字号留给人们的不
仅是深受喜爱的产品，还有悠久的历
史，更有百折不挠的时代精神。

2011年8月6日，商务部公布了
首批中华老字号名单，山西老陈
醋、六味斋、平遥牛肉、广誉远、双合
成、益源庆、荣欣堂、云青、延虎、古灯
等10家老字号荣登“金”榜。2017年7
月23日，由“六味斋”、“广誉远”、“东
湖”等中华老字号企业共同发起，山
西省老字号协会挂牌成立。涵盖食
品、餐饮、酿造、医药、商贸、文化等行
业的70多家老字号企业成为首批会
员。2017年12月,省商务厅等9部门
在全省拉开了“三晋老字号”认定工
作序幕。2017年12月20日，以“老字
号、新时代、新征程”为主题的山西省
中华老字号创新发展座谈会在六味
斋清徐工业园召开，中国贸促会知识
产权服务中心、商务部市场运行和消

费促进司、中华老字号国际交流中
心、省商务厅以及数十家山西中华老
字号企业代表齐聚一堂，共商中华老
字号发展大计。就是这次会议上，中
华老字号国际交流中心向山西省老
字号协会授中华老字号国际交流中
心副理事长单位牌匾；向六味斋事业
有限公司授山西省老字号协会会长
单位牌匾；向山西省平遥牛肉集团有
限公司、山西广誉远国药有限公司、
山西老陈醋集团、山西太谷荣欣堂食
品有限公司授山西省老字号协会副
会长单位牌匾。六味斋的阎继红、山
西老陈醋的郭俊陆、太谷荣欣堂的冀
飞、太原酒厂的张跃军、稷山飞达食
品的赵天禄等5家老字号“舵主”获得
2017年度优秀中华老字号“掌门人”
证书，清和元等五位传承人被授予中
华老字号技艺传承人。2018年5月
14日至6月30日，与“三晋老字号”

“中华老字号”形成三级认定体系的
首批“太原老字号”申报认定工作，在
太原市商务局组织下开展得有声有
色。2019年首批“三晋老字号”名单
正式公布。喜蓉、堡子、颐圣堂、胡氏
荣茶等32家企业通过“三晋老字号认
定委员会”审核。

平遥冠云牛肉筹建了“平遥牛肉
博物馆”,太谷荣欣堂筹建了“太谷饼
历史文化博物馆”，山西老陈醋集团
筹建了“老陈醋工艺展示博物园”,六
味斋已建成“六味斋云梦坞文化产业
园”积极筹划保护和发展老字号对策
措施，开展山西省老字号认定工作，
加快推进老字号企业改革，鼓励老字
号创新经营方式和技术工艺，完善老
字号人才发展机制。山西老字号从
小到大，由弱到强，涉及零售、餐饮、医
药、食品、制造业、丝绸、工艺美术和文
物古玩等众多行业，影响力和美誉度
与日俱增。目前，山西共有国家地理
标志保护产品12个，国家地理标志证
明商标21件，中国驰名商标67件，山
西省著名商标999件，认定“中华老字
号”企业27家、“三晋老字号”32家。

传承振兴
老字号快马加鞭在路上

提起山西品牌，最先想到的是山

西“老字号”。从广誉远的中药、杏花
村的汾酒、太谷的饼，到东湖的老陈
醋、平遥的牛肉、六味斋的肉，作为民
族自有品牌，老字号的保护、传承、创
新和振兴正在引发广泛关注。

从晋商文化、中国文化跨越至世
界文化，山西老字号是中国的，更是
世界的，山西老字号，不仅代表着“晋
商城信”，象征着“中国品质、中国气
派、中国精神”，更是走向世界的符
号。把晋商骨子里的匠心和智慧，在
世界舞台上发扬光大，让每一位新晋
商感受到民族精神的光荣与骄傲，山
西老字号传承者不忘初衷。

随着“山西品牌中华行”“山西品
牌丝路行”“山西品牌网上行”、博览
会、中博会、非遗专题展示会，国内国
外，台上线下，国家级、国际化、专业化
的宣传展示活动,使山西老字号品牌
形象在放大，品牌在强大。

与高人握手，与强手同台；知己
知彼，取长补短。山西老字号企业的
视野格局是世界的，山西老字号企业
转型更是世界的。

从2013年“山西品牌中华行”北
京首航之日起，山西老字号就成了

“山西品牌中华行”这支队伍中一张
散发着独特魅力的“名片”。

2019年1月28日，由商务部、文
化和旅游部、山东省政府支持，北京
故宫博物院、山西省商务厅、山东省
商务厅等联合主办的“百家老字号
故宫过大年”联展活动在北京盛装
亮相，我省 9 家老字号亮出山西品
牌自信。

2019年8月20日，在省商务厅的
指导下，由山西省老字号协会牵头，
我省30余家中华老字号、三晋老字
号、地域特产企业、品牌企业，第三次
组团参加了第三届中华老字号（山
东）博览会，山西展团及其所带产品，
都得到了泉城人民的热烈拥捧。

“走出去”了解市场、拓展渠道，
增强企业外向型意识。一场又一场
对外开放展示宣传活动，让山西老字
号焕发出勃勃朝气。

一座座省会中心城市走来，一年
又一年，一站又一站，8年来，汾酒、广
誉远、紫林、水塔、六味斋……从流动

的风景到永驻的品牌，一个个具有山
西鲜明特色的老字号企业，在“山西
品牌中华行”的引领下，一件件特色
商品品牌，受到了南北客商的热烈追
捧。山西水塔老陈醋成功打入匈牙
利市场，平遥牛肉、太谷健龙食品进
入俄罗斯市场。

更值得关注的是，山西老字号企
业在“走出去”的过程中，在提高对外
开放水平的同时，更是通过市场信息
的反向传导机制，积极捕捉消费市场
新变化，对准市场需求实行全方位转
型，在产品质量、品牌培育、售后服务
上狠下功夫，在企业全面转型上倒逼
自己，正是这种科学的内外兼修，让
山西老字号品牌在全国大市场中的
占有率扶遥直上。野山坡沙荆汁销
售额从600万元扩大到1.4亿元，2016
年在上海股权交易市场挂牌；平遥牛
肉生产企业由68家企业整合成15家
龙头企业，年销售额由1亿元到现在
突破7亿元；太谷饼由12家企业整合
为7家，年销售额由不到5000万元增
长到4.5亿元；双合成销售额从1亿元
扩大到3亿元。

生动的故事在增多、扎实的行动
在行进、数字的变化在刷屏，“走出
去”，让山西的企业发展壮大，让“山西
名牌”变为“天下名牌”，让山西的品牌
更有名气,山西老字号企业走的坚定
自信。

当今国家的繁荣富强和“构建人
类命运共同体”的世界格局，正是山
西老字号企业弘扬报国情怀的风潮
之时，山西老字号品牌在转型创新经
营国内市场的同时，更是借力国家

“一带一路”等重大政策经济形势，将
山西老字号传承千百年的品牌摆上
国际舞台。

创新融合
老字号踏着“节拍”共舞

老字号是历史留给我们的宝贵
财富和优秀遗产，是跨越时空的历史
见证，是晋商文化实力的重要组成部
分，其发展与保护具有重大的历史意
义和战略意义。振兴山西老字号不
仅是对一个品牌、一个行业的振兴，
更是对人民自信、文化自信的有力弘

扬。在经济全球化的今天，品牌不仅
是企业自身的事，更事关一个地方人
民、区域的形象，老字号就是一张张
生动的地域名片，在转型发展的今
天，引领文化振兴和转型发展，山西
正在为打造兼具软硬实力的民族品
牌而努力。

“老字号”汾酒集团走出一条非
比寻常的传承创新之“路径”，也是山
西老字号的“旗舰”。汾酒集团董事、
副总经理杨波认为“中华老字号”的
优势就是“人”和“文化”，“中华老字
号”的三种强大精神内核就是“匠人
胸怀”、“家人关怀”、“民族情怀”。“匠
人胸怀”是“老字号”最显性的能量源
泉，“家人关怀”是消费者永远不变的
期待，“民族情怀”是“老字号”永远应
该铭刻在心的根本动力。

汾酒作为“老字号”的传承者与
创新者，杨波表示愿与山西乃至全国

“老字号”企业一道，为“老字号”坚守
信仰，为“老字号”提供动力。

山西是华夏文明发源地之一，悠
久的历史孕育了灿烂的文化，重商传
统造就了为数众多的老字号。作为
山西省老字号协会会长的阎继红，深
感肩上责任重大。她表示,实现山西
老字号的振兴,需要政府和企业紧密
结合,整合各种资源,借鉴省外老字号
转型多方经验,坚守品牌价值,弘扬精
益求精的工匠精神,保持老字号的原
汁原味,强化质量意识、品牌意识，切
实做到创造性转化、创新性发展,走自
主创新道路,实施品牌战略。她说，山
西老字号协会自2017年7月份成立
以来，一直致力于国家明确提出的实
施中华老字号保护发展工程，支持一
批文化特色浓、品牌信誉高、有市场
竞争力的中华老字号做精做强。她
更坚信随着老字号的复兴，一批老字
号品牌企业已成为山西经济转型的
有力支撑。

省商务厅巡视员李志胜说,老一
辈晋商之所以名扬海外,正是当时的
中小企业成就了晋商。江浙地带经
济发展实力雄厚,更多的也是众多中
小企业强大助力。山西在转型过程
中,需要太钢和太重这样的大企业引
领发展,但是也需要有文化积淀的千
千万万个中小企业，形成促进山西转
型发展的磅礴力量。

从省商务厅厅长到省政协经济
委主任，再到山西品牌与标准化促进
会会长，孙跃进始终致力于山西品牌
的建设、培育与推广。他认为，“中华
老字号”作为老字号企业的金字招
牌，承载着数百年乃至几千年的文化
情怀与历史记忆。每一个“老字号”
的背后，几乎都有一个美好的故事；
每一个“老字号”的成功，其产品质量
都得到了社会的广泛认可。作为“老
字号”众多的山西，在重塑美好形象，
实现振兴崛起的道路上，不仅需要积
极应对当前面临的市场挑战和机遇，
不断挖掘老字号的品牌价值，把山西
文化和山西品牌产品深度融合，为老
字号企业的发展提供助力，更需要这
些民族品牌来引领文化振兴和未来
发展。

保护、传承、创新、振兴。作为
民族自有品牌的山西老字号，正借
政策东风，捕捉发展机遇，焕发蓬勃
生机，用实力呈现魅力，为品牌强省
添砖加瓦。

老字号，承载着人们美好的记忆和情感，诠释着品牌深厚的文化与灵魂，在众多老字号走上“保护、传承、

创新、振兴”道路之时 ——

山西老字号正在为我省转型发展凝聚磅礴力量
本报记者 王晓华 实习记者 李京益

本报太原8月26日讯（实习记
者 李京益）山西是华夏文明发源地
之一，悠久的历史孕育了灿烂的文
化，重商传统造就了为数众多的老字
号。截至目前，山西有27家企业被商
务部认定为“中华老字号”，在转型发
展的今天，“中华老字号”焕发出前所
未有的活力。

据了解，老字号是指历史悠久，
拥有世代传承的产品、技艺或服务，
具有鲜明的中华民族传统文化背景
和深厚的文化底蕴，取得社会广泛认
同，形成良好信誉的品牌。老字号大
多创建于明代或清代，建国初期，中
华老字号企业约有16000家，涉及零
售、餐饮、医药、食品、工艺美术和文物
古玩等众多行业，以及书店、照相、美
发、浴池等社区服务领域。1990年由
原商业部评定的中华老字号只剩下
1600家，占建国初期的10%。

2006年、2011年商务部两次共认
定1128家中华老字号，其中食品、饮
料、制造业和餐饮业合计占比60%以
上。中华老字号多数聚集在沿海及
内陆经济较发达地区。

省商务厅相关负责人告诉记者，
“中华老字号”由商务部组织认定。“中
华老字号”认定条件包括以下七个方
面：1、拥有商标所有权或使用权。2、品
牌创立于1956年（含）以前。3、传承独
特的产品、技艺或服务。4、有传承中
华民族优秀传统的企业文化。5、具有

中华民族特色和鲜明的地域文化特
征，具有历史价值和文化价值。6、具
有良好信誉，得到广泛的社会认同和
赞誉。7、国内资本及港澳台地区资本
相对控股，经营状况良好，且具有较强
的可持续发展能力。

我省27家中华老字号企业先后
分两批认定。第一批10家，第二批17
家。分别是：山西老陈醋集团有限公
司、太原六味斋实业有限公司、山西
省平遥牛肉集团有限公司、山西广誉
远国药有限公司、太原双合成食品有

限公司、太原市宁化府益源庆醋业有
限公司、山西太谷荣欣堂食品有限公
司、山西云青牛肉有限公司、山西省
平遥县延虎肉制品有限公司、太原市
古灯调味食品有限公司、山西杏花村
汾酒集团有限责任公司、山西糖酒副
食有限责任公司、太原市果品茶叶副
食品总公司、太原市普得商贸有限公
司、太原市糖业烟酒公司老香村副食
商店、山西来福老陈醋集团有限公
司、太原市恒义诚甜食店、太原市食
品三厂、太原酒厂、太原市清和元饭
店、山西太谷通宝醋业有限公司、阳
泉食品总厂有限公司、平定县晋阳风
味御菜厂、山西郭氏食品工业有限公
司、临汾市尧都区吴家宝兴熏肉制品
有限公司、稷山县飞凯达食品有限公
司和运城市福同惠食品有限公司。

我省27家“中华老字号”企业熠熠生辉

本报太原8月26日讯（实习记
者 李京益）日前，我省首批“三晋老
字号”名单出炉，山西水塔醋业股份
有限公司、山西三盛合酿造有限公司
等32家企业入选。

为加快山西省老字号企业文化
传承和技艺创新，加强老字号企业自
主知识产权保护，推动老字号品牌振
兴发展，2017年12月，由山西省商务
厅牵头，山西省科技厅、山西省卫生
和计划生育委员会、山西省文化厅、
山西省旅游发展委员会、山西省工商
行政管理局、山西省质量技术监督
局、山西省文物局、山西省档案局决
定联合开展首批“三晋老字号”的认
定工作。

经过企业申报，各市初审，“三晋
老字号认定委员会”组织专家审核，
首批公示的“三晋老字号”包括：宝源
老醋坊、大宁堂、并州饭店、太钢、白
鸽、雁门清高、孙记包子、恒宗、梨花
春、沟门前、汾阳王、鑫炳记、晋升、三
晋川、长昇源、宝聚源、唐都、喜蓉、堡
子、颐圣堂、胡氏荣茶、冠窑、太行山、
潞、绿洲、晋韵堂、晋艺坊、三盛合、永
祥和、南耀離、店头云雕、卫嫂。

32家企业入选首批“三晋老字号”
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山西老字号六味斋积极山西老字号六味斋积极““走出去走出去”，”，把酱肉等优质产品摆进故宫把酱肉等优质产品摆进故宫，，卖到北京卖到北京。。本报记者本报记者 王晓华王晓华 摄摄

山西汾酒引得外宾连连称赞。


